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1.쇼피광고(Shopee Ads)는
무엇인가요?



쇼피광고(Shopee Ads)는 Shopee의

플랫폼안에서광고를표시할수있도록

도와주어제품과샵의노출빈도를

높여줍니다. 

웹브라우저의셀러센터

페이지에서마케팅센터아래의

쇼피광고(Shopee Ads)를

찾습니다. 안정적으로로그인하기

위해서는광고차단기능을끄고

이용합니다.

앱에서는샵프로필항목에서쇼피

광고(Shopee Ads)를찾습니다. 

● ”Me”선택

● 왼쪽상단의 “My Shop”

선택

1. 쇼피광고(Shopee Ads)는 무엇인가요?

쇼피광고(Shopee Ads)란?

4

2 앱화면

1

2

웹브라우저화면1



1)    검색광고

키워드를입찰하면, 구매자가설정한키워드를

검색할때판매자의광고가검색결과페이지에

나타납니다. 

공식몰셀러, Preferred 셀러혹은판매실적과샵

평점이우수하다고선정된셀러분들은검색광고

기능을통해샵을홍보할수있습니다. 

*주의사항: 

● 제품과바우처는샵검색광고기능에새로추가된것으로아직베타
모드이므로, 일부구매자에게만나타납니다. 

● Shopee는샵검색광고의제품과바우처를점진적으로더많은
구매자들에게나타낼예정입니다. 

1. 쇼피광고(Shopee Ads)는 무엇인가요? 5

광고의유형

제품검색광고 샵검색광고*



1. 쇼피광고(Shopee Ads)는 무엇인가요? 6

광고의유형

2)   디스커버리광고

방문율이높은섹션에서해당제품이나유사한제품에

관심이많은구매자를타겟팅합니다.

a. 제품상세페이지내 Similar Products, You May 

Also Like 섹션

b. 쇼피홈페이지의 Daily Discover 섹션

A

d

A

d



1. 쇼피광고(Shopee Ads)는 무엇인가요? 7

광고의유형

A

d

3)   Boost 광고

Bosst 광고를사용하여방문율이높은다양한영역에

제품의노출을증가시키세요. 

Boost 광고를사용하면, Shopee가자동적으로매출의

극대화*를위해광고를최적화합니다.

Boost 광고사용시검색결과페이지, 제품상세페이지의

Similar Products, You may also like 영역, Shopee 

홈페이지에광고가나타납니다.

*주의사항: 

● Boost 광고는아직베타모드로, 선정된셀러에한해적용됩니다. 

● Boost 광고사용시, Shopee가자동적으로검색광고와디스커버리
광고를최적화하여운영합니다.



1. 쇼피광고(Shopee Ads)는 무엇인가요?

앱으로이용하기

8

Shopee 앱으로쇼피광고(Shopee Ads)를 이용하면,

● 광고크레딧을충전할수있습니다.

● 디스커버리광고, 제품검색광고, Boost 광고를모두설정하고수정할수

있습니다.

● 광고실적을확인할수있습니다.

전체쇼피광고(Shopee Ads) 기능(예: 키워드광고를위한키워드수동조정)을

위해서는셀러센터웹브라우저를이용해주세요.

더많은쇼피광고(Shopee Ads) 기능이출시될예정이니지속적인관심부탁드립니다!



제품검색광고설정하기

제품이검색결과상단에나타날수있도록키워드를설정하세요. 

2a.



셀러센터에로그인합니다. 

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기

10

1 쇼피광고(Shopee Ads)를 클릭합니다. 

Username

Password

2

1

2



+ 새광고만들기를클릭합니다. 

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기

11

3 검색광고를클릭합니다.4

3

4



광고타입에서제품을선택하고, 광고하고싶은제품들을추가합니다. 

2. 제품검색광고설정하기 12

5

● '좋아요' 아이콘이있는제품을선택하세요! 

매출과전환율이높아광고용으로추천드리는

아이템입니다.

● 자동선정키워드(Auto Selected Keywords) 

기능을이용하면한번에 50가지의제품을

선택할수있습니다.

● 검색광고캠페인에이미등록된제품이거나

재고가없는제품, 혹은금지된물품은선택이

불가능합니다. 

10 product(s) selected (Max. 50)

5

5

제품검색광고설정하기: 제품선택

Promotion Type



예산을설정합니다. 

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 예산설정

13

6

6
예산이란광고비로지불할수있는최대금액을의미합니다. 

설정한광고비를모두소진하게되면광고가중단됩니다. 

예산한도를설정하지않거나일일예산혹은전체예산을
설정할수있습니다.

● 광고가지속적으로노출되기를원하는경우, 혹은
주문을위해얼마나많은클릭수가필요한지
확실하지않은경우에는 “한도없음”으로
설정하세요.

● 광고비를제한하려면예산을설정하세요.

○ 최소일일예산은 $2입니다.

○ 최소전체예산은 $20입니다. 



노출시간을설정합니다.

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 노출시간설정

14

7

7

노출시간이란광고가노출되는시간을의미합니다. 

종료일에도달한경우에는여러분의광고가더이상
나타나지않습니다. 

● 시간제한없음으로설정하거나시작일및
종료일을지정할수있습니다. 

● 광고를지속적으로노출하려면 “시간제한
없음”을선택하세요.

● 판매기간과같이연중특정날짜에만리스트를

나타내기위해서스케줄을설정하세요. 



● 자동선정키워드(Auto Selected Keywords) 

기능으로, Shopee는여러분의제품을위한관련
키워드를선정하고키워드를 맞춤형으로
최적화합니다.

● 적은노력과시간으로 광고를등록하고관리하고

싶거나, 어떤키워드를 선정해야할지모르겠다면

이기능을활용하세요! 

● Shopee 앱을사용하여제품검색광고를만드는

경우, 자동선정키워드(Auto Selected Keywords)가

자동으로켜집니다. 이를끄거나수동으로키워드를

설정하고싶다면, 웹브라우저를 통해셀러센터로

로그인하세요. (다음페이지참고).

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 자동선정키워드(Auto Selected 
Keywords) 사용*

15

8

8

Shopee가여러분의키워드를자동으로관리합니다.



키워드는여러분의광고가 Shopee의검색창에서
어디에노출될지결정합니다. 구매자들이제품을찾기
위해검색할가능성이높은키워드를설정하세요. 

● 처음키워드를설정하신다면추천키워드를
활용해보세요.

● 자동선정키워드(Auto Selected Keywords) 

기능을사용하더라도여전히수동으로
키워드를추가할수있으며, 구매자의
키워드가여러분이선정한키워드와일치할때
여러분의광고가가장상단에노출될수
있도록입찰가격을설정할수있습니다.

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 키워드수동설정

16

9

9

+ 추천키워드추가를클릭합니다. 



2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 키워드수동설정

17

10

11

입찰목록에서키워드를삭제하려면삭제를클릭합니다. 

11 더많은키워드를등록하려면 + 키워드추가를
클릭합니다. 

제품에따른추천키워드목록이
보여집니다. 

10



2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 키워드수동설정

18

12
12

검색창에찾고있는키워드를입력한뒤
Enter를누릅니다.

13 선택한키워드를입찰목록에추가하기
위해서는추가 > 를클릭합니다.

13

14 확인및키워드추가를클릭합니다.

14



2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 키워드수동설정

19

15

15

Match Type을설정합니다. 

Match Type이란?

키워드일치유형을통해 Shopee에서광고를표시할
키워드를관리합니다.

● Broad Match는구매자의검색어에여러분이
설정한키워드가포함되지않더라도관련
있는키워드를검색했다면광고를
표시합니다. 예를들어, "양말"이라는단어를
입찰하면 "양말", "러닝기어", "발목양말", 

＂덧버선" 등을검색할때광고가표시될수
있습니다.

● Exact Match는구매자가정확한키워드를
입력했을때광고를표시합니다. “원피스”라는
단어를키워드로입찰하면, 검색어가정확히
“원피스”와일치할때만광고가표시될수
있습니다.



키워드설정시고려할세가지항목: 

● 추천입찰가격 (Suggested Bid) : 광고를좋은

위치(예: 검색결과페이지의최상단)에

표시하기위한입찰가격을설정하세요.

● 품질평가점수 (Quality Score): 여러분의

광고가키워드를검색하는구매자와 얼마나

관련이있는지보여줍니다.

● 검색량 (Search Volume): 지난 30일동안

키워드가검색된횟수입니다. 

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 키워드수동설정

20



*해당기능은현재베타모드로, 모든사용자에게적용되지않을수있습니다.

● 입찰가격은광고에대한클릭을위해여러분이지불할수있는

가장높은금액입니다. 입찰가격은광고순위(또는검색결과에표시되는

높이)를계산하기위해고려합니다. 입찰가격이높을수록광고순위도

높아집니다.

● 클릭당비용은클릭당 $0.04부터시작하여, 수요에따라증가합니다. 실제

클릭당비용은경매에서다른광고의입찰가격에따라입찰가격보다

낮을수있습니다.

● 향상입찰가격(Enhanced Bid Price) 기능은광고클릭이전환으로

이어질가능성이더높으면수동입찰가격을최대 50%까지자동으로

높여주고, 광고클릭이전환으로이어질가능성이낮으면수동입찰

가격을최대 50%까지낮춥니다. 더많은정보는여기를클릭하세요. 

2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 입찰가격설정

21

16

16

입찰가격을설정하고확인합니다.

17 향상입찰가격(Enhanced Bid Price)*을켜면자동으로
입찰가격을최적화하여광고비용을유지하면서더많은
매출을창출할수있습니다.

17

https://ads.shopee.sg/learn/faq/93/726


2. 제품검색광고설정하기

제품검색광고설정하기: 일괄편집

22

18

17

여러키워드에대한설정을변경하려면해당버튼을클릭하세요.

19

19 게시를클릭합니다.

성공적인제품검색광고를설정하는
방법에대한팁은여기에서확인하세요.

18

https://ads.shopee.kr/learn/faq/190/793


캠페인기간동안 Shopee가입찰가격을최적화하는것을허용하기위해체크합니다. 

2. 제품검색광고설정하기

캠페인기간동안판매를촉진하기위한샵순위설정

23

1

2 확인을클릭합니다.

주요캠페인기간 (9.9, 10.10) 동안자동으로수동키워드입찰가격을최적화하여매출을극대화할수있습니다.

Shopee Ads 홈페이지에서팝업메시지를확인하세요! 

1

2

● 광고는일반적으로주요캠페인기간(9.9) 동안
더욱우수한판매전환을보이며, 해당기간에
입찰경쟁이증가합니다.

● Shopee가캠페인기간동안광고에대한
수동키워드입찰가격을자동으로조정하여
높은광고순위를유지하고구매자에게
지속적으로표시되도록합니다.

● 더많은정보는여기를확인하세요.

https://ads.shopee.sg/news/552


주의: 주요캠페인기간동안 Shopee가수동키워드입찰가격을조정할수있도록활성화한경우에는, 

“Dynamic”이 “Manually Selected(수동선정)”란에나타납니다.  

2. 제품검색광고설정하기 24

캠페인기간동안판매를촉진하기위한샵순위설정



샵검색광고설정하기
여러분의샵이검색결과상단에나타날수있도록키워드를설정하세요.

2b.



셀러센터로로그인합니다.

2b. 샵검색광고설정하기

샵검색광고설정하기

26

1 쇼피광고(Shopee Ads)를클릭합니다. 

Username

Password

2

1

2



샵검색광고설정하기

27

검색광고를클릭합니다.4+ 새광고만들기를클릭합니다. 3

3

4

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고를식별하고구성하는데도움이
되도록광고이름을설정하세요. 

● 광고방문페이지, 광고지속기간, 광고

캠페인목적과같은세부사항을

포함하세요. 

ex. “부스트세일, 여성향수컬렉션, 

1월 1일부터 30일까지”

광고이름을설정합니다.

샵검색광고설정하기: 광고이름설정

28

6

6

광고타입에서샵을선택합니다.5

5

Promotion Type

2b. 샵검색광고설정하기



예산을설정합니다.

샵검색광고설정하기: 예산설정

29

7

7

예산이란여러분이광고비로지불할수있는최대금액을
의미합니다. 설정한광고비를모두소진하게되면더이상
광고가나타나지않습니다. 예산한도를설정하지않거나
일일예산혹은전체예산을설정할수있습니다. 

● 광고가지속적으로노출되기를원하는경우, 혹은
주문을위해얼마나많은클릭수가필요한지
확실하지않은경우에는 “No Limit(한도
없음)”으로설정하세요.

● 광고비를제한하려면예산을설정하세요.

○ 최소일일예산은 $2.5입니다.

○ 최소전체예산은 $25입니다. 

2b. 샵검색광고설정하기



노출시간이란광고가노출되는시간을의미합니다. 

종료일에도달한경우에는여러분의 광고가더이상
나타나지않습니다. 

● 시간제한없음으로설정하거나 시작일및
종료일을지정할수있습니다. 

● 광고를지속적으로노출하려면 “No Time 

Limit(시간제한없음)”을선택하세요.

● 판매기간과같이 1년중특정날짜에만
리스트를나타내기위해서스케줄을
설정하세요. 

노출시간을설정합니다.

샵검색광고설정하기: 노출시간설정

30

8

8

2b. 샵검색광고설정하기



랜딩페이지를설정합니다.

샵검색광고설정하기: 랜딩페이지설정 (선택사항)

31

9

9

랜딩페이지는구매자가광고를클릭하면나타나는
페이지입니다. 

● 구매자가샵를둘러보게하기위해서는샵
페이지를선택하세요. 

● 다양한제품카테고리를판매하는경우
(예: 신발및세면도구), 또는구체적인특징이
있는상품(봄컬렉션)을위한판매를촉진하고
싶다면제품컬렉션페이지를 선택하세요. 

제품컬렉션을만들려면여기를클릭하세요.

2b. 샵검색광고설정하기

https://seller.shopee.sg/portal/category


광고이미지는샵검색광고에나타나는이미지입니다. 

● 랜딩페이지가제품컬렉션페이지인 경우, 

컬렉션에서 가장잘팔리는아이템과 같은
컬렉션을잘나타내는사진을활용하세요.

● 랜딩페이지가샵페이지인경우샵로고를
사용할수있고, 샵를잘보여주는 매력적인
사진을활용할수도있습니다.

● 광고이미지를별도로설정하지않는경우샵
로고가기본으로사용됩니다. 

광고이미지를설정합니다.

샵검색광고설정하기: 광고이미지설정 (선택사항)

32

10

10

2b. 샵검색광고설정하기



태그라인은구매자가샵검색광고를클릭하도록유도하는
맞춤형메시지입니다.

● 샵이나제품컬렉션과같은랜딩페이지를가장잘
보여줄수있는멋진태그라인을작성하세요.

● 간결하고구매자의편익이잘드러나도록
작성하세요.

● 느낌표, 이모티콘, 특수문자등은사용을자제하세요. 

● 신제품이나특정기간의제품컬렉션을
강조해보세요 (ex. “이번바캉스에는스타일리쉬하게
입어보세요!”)

태그라인을설정합니다.

샵검색광고설정하기: 태그라인설정 (선택사항)

33

11

11

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고가구매자에게어떻게노출되는지
확인하려면 앱광고미리보기와 PC 광고미리보기를
사용하세요.

광고미리보기를통해확인합니다.

샵검색광고설정하기: Ad Creative 검토

34

12

12

2b. 샵검색광고설정하기



키워드는여러분의광고가 Shopee의검색창에서
노출되는위치를결정합니다. 구매자들이제품을찾기
위해검색할가능성이 높은키워드를 설정하세요. 

● 추천키워드를활용해보세요. 샵의프로필이나
판매하는제품에따라어떤키워드를입찰하는
것이좋을지제안드립니다.

+ 추천키워드추가를클릭합니다.

샵검색광고설정하기: 추천키워드추가

35

13

13

2b. 샵검색광고설정하기



키워드를입찰목록에서삭제하려면
휴지통을클릭합니다. 

샵검색광고설정하기: 추천키워드추가

36

15

14

더많은키워드를추가하려면 + 키워드
추가를클릭합니다.

16

샵에따른추천키워드리스트가
보여집니다. 

14

15

16

2b. 샵검색광고설정하기



선택한키워드를입찰목록에추가하기
위해서는추가 > 를클릭합니다.

샵검색광고설정하기: 다른키워드추가

37

18

18

확인및키워드추가를클릭합니다.19

검색창에찾고있는키워드를입력한뒤
엔터를누릅니다.

17

19

17

품질평가점수, 검색량및추천입찰가격을

통해전반적인키워드실적을확인할수

있습니다.

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고설정하기: 다른키워드추가

38

지정된키워드는무엇인가요?

● 지정된키워드는샵광고에활용할
수없는키워드입니다. 특정브랜드
홈페이지에 대한사용자의선호도가
높은키워드입니다.

● 예를들어고객이 "라네즈"를 검색할
때가장많이찾는것은라네즈공식
홈페이지입니다. 고객의더나은
쇼핑경험을위해키워드 “라네즈”에
대한검색결과에는광고를위한샵
프로필이아닌라네즈공식
브랜드와같은공식적인매장
프로필만표시됩니다.

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고설정하기: 키워드설정 –검색유형

39

Match Type이란?

키워드일치유형을통해 Shopee에서광고를표시할
키워드를관리합니다.

● Broad Match는구매자의검색어에여러분이
설정한키워드가포함되지않더라도관련
있는키워드를검색했다면광고를
표시합니다. 예를들어, "양말"이라는단어를
입찰하면 "양말", "러닝기어", "발목양말", 

＂덧버선" 등을검색할때광고가표시될수
있습니다.

● Exact Match는구매자가정확한키워드를
입력했을때광고를표시합니다. “원피스”라는
단어를키워드로입찰하면, 검색어가정확히
“원피스”와일치할때만광고가표시될수
있습니다.

Match Type을설정합니다.20

20

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고설정하기: 키워드설정 –입찰가격

40

● 입찰가격은광고클릭을위해여러분이

지불할수있는가장높은금액입니다.

● 입찰가격은광고순위(또는검색결과에

표시되는위치)를계산하기위해

고려합니다. 입찰가격이높을수록광고

순위도높아집니다. 샵검색광고는광고

순위가 1위인경우에검색결과에

나타납니다.

● CPC(클릭당비용)는클릭당 $0.04부터

시작하여, 수요에따라증가합니다. 실제

발생하는클릭당비용은입찰경쟁에따라

설정하신입찰가격보다낮을수있습니다.

입찰가격을확인합니다.21

21

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고설정하기: 일괄편집

41

여러키워드에대한설정을변경하려면해당버튼을클릭하세요.22

22

2b. 샵검색광고설정하기



샵검색광고설정하기

42

광고게시를클릭합니다.23

23

성공적인샵검색광고를설정하는방법에대한
팁은여기에서확인하세요.

2b. 샵검색광고설정하기

https://ads.shopee.kr/learn/faq/191/798


3.디스커버리광고설정하기
DAILY DISCOVER, YOU MAY ALSO LIKE, SIMILAR PRODUCTS 영역을통해

여러분의제품에관심이높은구매자들에게 더많이노출하세요.



셀러센터로로그인합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기

44

1 쇼피광고(Shopee Ads)를 클릭합니다.

Username

Password

2

1

2



3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기

45

디스커버리광고를클릭합니다.4+ 새광고만들기를클릭합니다.3

3
4



● 자동최적화모드로 Shopee는모든
디스커버리광고를위한입찰을
관리합니다.

● 적은노력과시간으로광고를

등록하고관리하고싶거나, 어떤

키워드를설정해야할지모르겠다면

이기능을활용해보세요!

자동최적화모드 (Auto Optimisation)를이용해 Shopee가디스커버리광고의입찰가격을관리하도록합니다. 

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 자동최적화모드이용

46

5

5



광고하려는제품을선택합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 제품선택

47

6

● 기존샵목록에서 50개까지제품을

선택할수있습니다.

● 찾고싶은제품을쉽게찾기위해검색

혹은필터기능을사용해보세요.

● '좋아요' 아이콘이있는제품을

선택해보세요!

매출과전환율이높아광고용으로

추천드리는아이템입니다.

6



예산과노출시간을설정합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 예산과운영기간설정

48

7

7

광고게시를클릭합니다.8
예산이란여러분이광고비로지불할수있는최대금액을
의미합니다. 설정한광고비를모두소진하게되면더이상광고가
나타나지않습니다. 예산한도를설정하지않거나일일예산혹은
전체예산을설정할수있습니다. 

● 광고가지속적으로노출되기를원하는경우, 혹은주문을
위해얼마나많은클릭수가필요한지확실하지않은
경우에는 “No Limit(한도없음)”으로설정하세요.

● 광고비를제한하려면예산을설정하세요.

노출시간이란광고가노출되는시간을의미합니다. 종료일에도달한
경우에는여러분의광고가더이상나타나지않습니다.

● 시간제한없음으로설정하거나시작일및종료일을지정할수
있습니다. 

● 광고를지속적으로노출하려면 “No Time Limit(시간제한
없음)”을선택하세요.

8



자동최적화모드를해제합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 입찰가격수동설정

49

9

6

입찰가격은광고에대한클릭을유도하기위해지불할수있는
가장높은금액입니다. 추천입찰가격으로기본설정되어있으며, 

확인후에금액을조정할수있습니다. 

CPC(클릭당비용)은클릭당 $0.02부터시작하여, 수요에따라
증가합니다.

● 입찰가격을한번에수정할경우해당제품들을
선택하고 “Mass Edit Bid Price”를클릭합니다.

● Shopee 앱을사용하여여러제품에대한디스커버리
광고를동시에생성하는경우에는선택한입찰가격이
모든제품에동일하게적용됩니다.

입찰가격을설정합니다.10

9

10



예산을설정합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 예산설정

50

11

예산이란여러분이광고비로지불할수있는최대금액을
의미합니다. 설정한광고비를모두소진하게되면더이상광고가
나타나지않습니다. 예산한도를설정하지않거나일일예산혹은
전체예산을설정할수있습니다. 

● 광고가지속적으로노출되기를원하는경우, 혹은주문을
위해얼마나많은클릭수가필요한지확실하지않은
경우에는 “No Limit”으로설정하세요.

● 광고비를제한하려면예산을설정하세요.

○ 최소일일예산은 $1입니다.

○ 최소전체예산은 $10입니다. 

● 예산을일괄수정할경우, 해당제품들을선택한뒤 “Mass 

Edit Budget”을클릭합니다. 

○ Shopee 앱을사용하여여러제품에대한
디스커버리광고를동시에생성하는경우에는
설정한예산이모든제품에동일하게적용됩니다.

11



노출시간을설정합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 노출시간설정

51

12

12

노출시간이란광고가노출되는시간을의미합니다. 종료일에도달한
경우에는여러분의광고가더이상나타나지않습니다. 

● 광고를지속적으로노출하려면 “No Time Limit”을선택하세요.

● 판매기간과같이 1년중특정날짜에만리스트를나타내기

위해서스케줄을설정하세요.

● 노출시간을한번에수정하려면, 해당제품들을선택후 Mass 

Edit Time Length를 클릭합니다. 

○ Shopee 앱을사용하여여러제품에대한디스커버리
광고를동시에생성하는경우에는설정한노출
시간이모든제품에동일하게적용됩니다.

타겟 audience와디스플레이위치를설정하려면고급설정추가를클릭합니다. 13

13



타겟오디언스를설정하면여러분의비즈니스와제품에가장관련된

구매자에게광고를노출하여판매전환율을높일수있습니다. 

● 사용자의 “Interest Category (관심카테고리)”는사용자가과거에

검색한제품과클릭행동에기반하여결정됩니다.

● “Behavior(행동)”는여러분의제품을장바구니에담은구매자들과

같이잠재고객을유입하는데에활용됩니다. Shopee는 관련된

행동패턴을보인잠재고객을더욱유입할수있도록입찰가격을

조정합니다.

타겟오디언스를설정하지않더라도보다넓은범위의고객에게도달하여

노출을증대할수있습니다.

나이, 성별, 위치, 관심카테고리, 또는행동*에기반하여
타겟 audience(맞춤형광고대상)를설정합니다. 

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: Audience 설정

52

14

*해당기능은현재베타모드로, 일부셀러분들에게만적용됩니다.



Premium rate을설정합니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 디스플레이위치설정

53

15

Status를조정합니다.16

게시를클릭합니다.17

15 16

17



3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 디스플레이위치설정

54

Premium rate은각광고디스플레이위치에대한입찰가격을
높여줍니다. 선택한디스플레이위치에대해더나은트래픽을
얻기위해입찰가격이 Premium rate만큼더해집니다. 최종입찰
가격은클릭당지불하는가장높은금액을의미합니다.

● 예를들어입찰가격이 $0.10이고 Similar Products에
대한 Premium rate이 50%인경우
Similar Products에대한최종입찰가격은
$0.15= $0.10x(100%+50%)입니다.

Status를통해디스커버리광고노출위치를설정합니다.



Final bid price range (최종입찰가격범위)를통해
premium rate 조정이후모든제품에대한
최소및최대입찰가격을확인할수있습니다.

3. 디스커버리광고설정하기

디스커버리광고설정하기: 디스플레이위치설정

55



4. Boost 광고설정하기
방문율이높은다양한영역에광고를운영하여매출과노출을극대화하세요.



셀러센터에로그인합니다.

4. BOOST 광고설정하기

Boost 광고설정하기

57

1 Shopee Ads를클릭합니다.

Username

Password

2

1

2



58

Boost Ads를클릭합니다.4

4

+ Create New Ads 를클릭합니다. 3

3

Boost 광고설정하기

4. BOOST 광고설정하기



Boost 광고캠페인을위한플랜을선택합니다.

59

5

5

● 단 7일동안만제품을노출하고싶은
경우, 7-day 플랜을선택하세요.

● 매출및도달을더욱극대화하고
싶다면, 14-day 플랜을선택하세요.

● Custom Boost를선택하여캠페인의
광고운영기간과총예산을설정할
수있습니다.

○ 광고의지속적노출을
위해서는예산과광고운영
기간을＂No Limit＂으로
설정해주세요.

○ 지출비용조정을위해총
예산을설정하세요.

Boost 광고설정하기: 캠페인운영을위한플랜선택

4. BOOST 광고설정하기



60

● 검색혹은필터기능을통해

원하는제품을찾아보세요.

● ‘좋아요‘아이콘이표시된

제품을클릭하세요!

매출과전환율이높아광고

운영을추천드리는

제품들입니다.

광고를운영할제품을선택합니다.6

6

7

Boost를클릭하여캠페인을시작합니다. 7

Boost 광고설정하기: 광고할제품선택

4. BOOST 광고설정하기



5.광고확인 & 변경
게재된광고를확인하고광고를개선하기위해데이터를검토하세요. 



● 4가지지표항목을선택하여
시간별추세차트를확인할수있습니다.

5. 광고확인 & 변경하기

광고실적검토하기

62

전체광고에서모든광고의통합실적(검색광고와디스커버리광고포함)을보여줍니다. 1

1

2

시간별추세차트를보려면지표항목을클릭하세요.2



5. 광고확인 & 변경하기

광고실적검토하기

63

광고실적을확인하고자하는기간을설정합니다. 3

3 4

데이터내보내기를클릭해보고서를다운로드합니다. 4

● 데이터분석을위한충분한데이터를수집할
수있도록최소 2주간광고를게재하세요.

● 최근 6개월동안의광고실적데이터만
확인이가능하므로정기적으로데이터를
저장해두시기바랍니다.

● 각지표항목에대한자세한설명은여기를
확인하세요.

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/784


5. 광고확인 & 변경하기

광고실적검토하기

64

모든광고목록에서개별광고의실적을확인할수있습니다.

5

5 6

표시할지표항목을선택및해제합니다.6

광고유형열에서광고가검색광고또는디스플레이광고캠페인인지확인가능합니다. 



5a. 검색광고확인 & 변경하기



5. 광고확인 & 변경하기

광고확인및변경하기

66

다양한광고유형을모니터링하고설정을변경하는방법을알아보세요.

디스커버리광고검색광고 Boost 광고



5. 광고확인 & 변경하기

검색광고실적검토하기

67

검색광고실적을확인하기위해검색광고를클릭합니다.1

2 3

광고실적을확인하고자하는기간을설정합니다. 2

1

보고서를다운받기위해서데이터내보내기를클릭합니다.3

● 데이터분석을위한충분한데이터를수집할
수있도록최소 2주간광고를게재하세요.

● 최근 6개월동안의광고실적데이터만
확인이가능하므로정기적으로데이터를
저장해두시기바랍니다.

● 각지표항목에대한자세한설명은여기를
확인하세요.

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/784


제품또는샵과같이광고유형에따라정렬할수있습니다. 

5. 광고확인 & 변경하기

검색광고실적검토하기

68

4

4



5. 광고확인 & 변경하기

검색광고실적검토하기

69

5

5 ● 각지표항목을기준으로내림차순또는오름차순으로광고를
정렬할수있습니다. 예를들어노출수가가장높은광고를보려면
노출오른쪽에있는정렬버튼을클릭합니다.

● Broad Match 로키워드광고를설정했다면각제품에대한
키워드실적데이터를다운로드할때검색어수준의광고
데이터를볼수있습니다.

6

6

광고실적의세부사항은검색광고목록을확인합니다. 

● 표시하고자하는지표항목을선택/해제합니다. 

각제품혹은샵에대한키워드실적을확인및
다운로드하려면해당제품혹은샵을클릭합니다.



5. 광고확인 & 변경하기

제품검색광고변경하기

70

예산이나광고기간을조정하려면연필모양
아이콘을클릭합니다. 

7

7

8

광고게시를일시적으로중지하거나게시를
영구중단하려면해당버튼을클릭합니다.

8

제품의검색광고를변경하기위해서는검색
광고의메인페이지에서해당제품을클릭합니다. 



● 자동선정키워드(Auto Selected Keywords) 기능이
활성화된경우에도각검색광고에대한키워드를수동으로
추가할수있습니다.

● 향상입찰가격(Enhanced Bid Price) 기능을통해판매가능성이
더높은광고클릭에대해수동입찰가격을자동으로 50% 높이고, 

판매수익이창출될가능성이낮은광고클릭에대한수동입찰
가격을 50% 낮출수있습니다. 해당기능으로광고비용을크게
늘리지않고광고의 ROI(투자수익률)를개선해보세요! 자세한
사항은여기를클릭해확인하세요. 

5. 광고확인 & 변경하기 71

자동선정키워드(Auto Selected Keywords)를
활성화/비활성화하기위해서버튼을클릭합니다. 

9

9

수동으로선정한키워드에대한향상입찰
가격(Enhanced Bid Price)을설정합니다.

10

11

10

키워드를추가하려면 + 키워드추가를클릭합니다. 11

*해당기능은베타모드로, 모든사용자에게적용되지않을수있습니다.

제품검색광고변경하기

https://ads.shopee.sg/learn/faq/93/726


5. 광고확인 & 변경하기

제품검색광고변경하기

72

기존키워드를일괄로변경하려면, 키워드옆의체크박스를채운후원하는작업을클릭합니다. 12

성공적인제품검색광고를위한팁을
확인하려면 여기를클릭하세요.

12

https://seller.shopee.sg/edu/article/147


5. 광고확인 & 변경하기

제품검색광고를위한샵순위설정변경하기

73

13 주요캠페인기간(8.8, 9.9 등) 동안 Shopee가자동으로수동키워드입찰가격을최적화하는기능을
활성화/비활성화하기위해서는해당설정버튼을클릭합니다.

13

● 광고는일반적으로주요캠페인기간(9.9) 동안
더욱우수한판매전환을보이며, 해당기간에
입찰경쟁이증가합니다.

● Shopee가캠페인기간동안광고에대한
수동키워드입찰가격을자동으로조정하여
높은광고순위를유지하고구매자에게
지속적으로표시되도록합니다.

● 더많은정보는여기를확인하세요.

https://docs.google.com/document/d/1suW6cU6pmhaInyq1I_4WKUmDar14z8OxTE7dilw7A1w/edit


5. 광고확인 & 변경하기

샵검색광고변경하기

74

성공적인샵검색광고변경을위한팁을
확인하려면 여기를클릭하세요.광고를일시중지하거나중단하려면해당버튼을누릅니다. 

15

16

14

14

예산이나광고지속기간을조정하려면연필아이콘을클릭합니다. 

15

크리에이티브편집을클릭하여광고이미지, 태그라인, 또는랜딩페이지를변경합니다. 16

샵검색광고를변경하려면검색광고메인페이지의광고통계의샵프로모션을클릭합니다. 

https://seller.shopee.sg/edu/article/825


5. 광고확인 & 변경하기

샵검색광고변경하기

75

성공적인샵검색광고변경을위한팁을
확인하려면 여기를클릭하세요.

17

17

18

18

키워드를추가하려면 + 키워드추가를
클릭합니다. 

19

기존키워드를변경하려면키워드옆의
체크박스를클릭후원하는동작을클릭합니다. 

19

기존키워드를일괄로변경하려면키워드옆의
체크박스를클릭후원하는동작을클릭합니다. 

https://seller.shopee.sg/edu/article/825


5b. 디스커버리광고확인 & 변경하기



5. 광고확인 & 변경하기

광고확인및변경하기

77

디스커버리광고Search Ads Boost Ads

다양한광고유형을모니터링하고설정을변경하는방법을알아보세요.



5. 광고확인 & 변경하기

디스커버리광고실적검토하기

78

보고서를다운받기위해서데이터내보내기를클릭합니다.3

2

광고실적을확인하고자하는기간을설정합니다.2

3

디스커버리광고실적을확인하려면디스커버리광고를클릭합니다.1

1

● 데이터분석을위한충분한데이터를수집할
수있도록최소 2주간광고를게재하세요.

● 최근 6개월동안의광고실적데이터만
확인이가능하므로정기적으로데이터를
저장해두시기바랍니다.

● 각지표항목에대한자세한설명은여기를
확인하세요.

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/784


5. 광고확인 & 변경하기

디스커버리광고실적검토하기

79

각제품에대한디스커버리광고실적을확인하고
다운로드하려면그제품을클릭합니다. 

5

각지표항목을기준으로내림차순또는오름차순으로
광고를정렬할수있습니다. 예를들어노출수가가장
높은광고를보려면노출오른쪽에있는정렬버튼을
클릭합니다.

광고실적의세부사항은디스커버리광고목록을
확인합니다. 

● 표시하고자하는지표항목을선택/해제합니다. 

4

4

5



5. 광고확인 & 변경하기

디스커버리광고변경하기

80

광고게시를일시적으로중지하거나게시를중단하려면해당
버튼을클릭합니다.

8

7

성공적인디스커버리 광고변경을위한팁을확인하려면여기를
클릭하세요.

입찰가격, Premium rate, 예산또는광고지속기간을
조정하기위해서는연필아이콘을클릭합니다. 

● 자동최적화모드에서는입찰가격과 premium rate이
맞춤조정되지않을수있습니다.

7

8

9

제품의디스커버리광고를변경하려면, 디스커버리광고메인페이지에서
디스커버리광고목록의제품아이콘을클릭합니다. 

Status 버튼을통해디스플레이위치를설정할수있습니다.  

● 자동최적화모드에서디스플레이위치는시스템에
의해최적화됩니다.

9

6 자동최적화모드를켜거나끄려면해당버튼을클릭합니다. 6

https://seller.shopee.sg/edu/article/825


구매자의행동유형에대한광고를켜거나끄려면해당버튼을
사용합니다.

디스커버리타겟 audience(맞춤형광고대상) 설정을변경하려면* 

5. 광고확인 & 변경하기

디스커버리광고변경하기

81

12

디스커버리 광고를위한타겟오디언스설정팁은여기를확인하세요. 

11

11

10

“Audience”탭을클릭합니다.10

12

나이, 성별, 위치, 또는관심카테고리에기반한광고대상을편집하려면
해당분야로커서를가져간뒤연필모양아이콘이뜨면클릭합니다. 

*해당기능은현재베타모드로, 일부셀러분들에게만적용됩니다.

https://ads.shopee.kr/learn/faq/192/773


5c. Boost 광고확인 & 변경하기



83

Discovery AdsSearch Ads Boost 광고

광고확인및변경하기

다양한광고유형을모니터링하고설정을변경하는방법을알아보세요.

5. 광고확인 & 변경하기



Shopee 광고를통해 Boost 광고효과검토하기

84

Export Data 를클릭하여광고리포트를다운로드합니다. 3

● 분석을위한충분한데이터를확보하기
위해서는최소 1-2주간광고를운영해주세요.

● 광고퍼포먼스데이터는지난 6개월간의
데이터만확인가능하므로, 6개월보다이전의
데이터가필요할경우반드시리포트를
정기적으로확인하세요.

● 각광고지표에대한자세한설명은여기를
클릭하세요. 

특정기간내광고퍼포먼스데이터검토를위해광고기간을조정하여확인할수있습니다.2

Boost 광고효과검토를위해 Boost Ad를 클릭합니다.1

2 3

1

5. 광고확인 & 변경하기

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/784


85

각제품에대한디스커버리광고퍼포먼스를보기
위해서는해당제품을클릭합니다.

5

셀러가설정한지표를기준으로내림차순혹은
오름차순으로광고를정렬할수있습니다.

예를들어, 노출이가장높은광고를확인하려면, 노출
지표오른쪽에있는정렬버튼을클릭하세요.  

Boost Ads List 에서광고퍼포먼스에대해보다
자세히살펴볼수있습니다.

● 광고리포트에나타나는요소들을변경하려면
해당지표를선택혹은선택해제합니다.

4

4

5

Shopee 광고를통해 Boost 광고효과검토하기

5. 광고확인 & 변경하기



Shopee 광고를통해 Boost 광고수정하기

86

광고예산이나운영기간조정을위해, 연필
모양아이콘을클릭합니다. 

6

광고운영을중단하기위해, Stop을
클릭합니다.

7

Boost 광고수정을위해, Boost 광고메인페이지
내 Boost 광고리스트에서제품프로모션을
클릭하세요. 

76

● Boost 광고최적화를위한 Shopee의팁을
알아보려면, 여기를클릭하세요. 

5. 광고확인 & 변경하기

https://ads.shopee.kr/learn/faq/193/778


Boost 광고캠페인퍼포먼스확인을위해, Boost 광고캠페인의 Boosting 혹은 Boost Details 를클릭합니다.

My Products 페이지에서 Boost 광고퍼포먼스검토하기

87

● 분석을위한충분한데이터
확보를위해 Boost 광고
캠페인을 최소 1-2주간
운영하세요.

● 각광고지표에대한자세한
설명은여기를클릭하세요.

1

1

5. 광고확인 & 변경하기

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/784


특정기간의퍼포먼스데이터확인을위해기간을조정하여검토할수있습니다. 

My Products 페이지에서 Boost 광고퍼포먼스검토하기

88

2

2

3

Shopee Ads 페이지에서손쉽게 Boost 광고캠페인의모든퍼포먼스지표를검토하거나데이터를추출할수있습니다.3

5. 광고확인 & 변경하기



광고예산과운영기간조정을위해, 연필모양아이콘을클릭합니다. 

My Products 페이지에서 Boost 광고수정하기

89

● Boost 광고최적화를위한
Shopee만의팁을읽으려면, 여기를
클릭하세요.  

4

5
4

Boost 광고캠페인운영중단을위해, Stop 을클릭합니다.5

5. 광고확인 & 변경하기

https://ads.shopee.kr/learn/faq/193/778


6. 충전 & 지불하기
충전후비용을검토하여광고비를청구하세요. 



광고계정충전

91

Top Up 탭에서광고를집행하기 위해필요한
광고크레딧을구매할수있습니다. 

광고계정에얼마의금액(광고크레딧)이
있는지보여줍니다. 

1

1 2

금액을충전하려면 Top Up(충전)을
클릭합니다.

2

6. 충전 & 지불



● 광고크레딧패키지는만료일이있습니다.

● 만료일없이광고크레딧을구매하고싶은경우, 개별
금액을선택합니다.

● Shopee의 시스템은다음순서로광고크레딧을
공제합니다. 

1) 만료일이있는광고크레딧(만료일이가장빠른것부터
적용) 

2) 만료일이없는무료광고크레딧 (Free ads credit)

3) 만료일이없는유료광고크레딧 (Paid ads credit)

● 웹브라우저또는앱으로쇼피광고(Shopee Ads)  충전을
진행할때자세한지불방법은여기를클릭합니다.

6. 충전 & 지불

광고계정충전

92

원하는충전금액을선택합니다.

충전할금액을직접입력하려면 "금액입력하기"를
클릭합니다. 

할인바우처가있는경우적용합니다. 

체크아웃절차를진행하면완료됩니다!

3

3

4

5

4

5

3

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/785


3

6. 충전 & 지불

광고계정자동충전

93

● 자동충전은잔액이최소금액보다낮은
경우여러분의 Seller Wallet에서광고
크레딧잔액으로자동으로돈을
이체하는기능입니다. 이를통해광고가
비활성화되지않게합니다.

● 자동충전방법에대해더자세한
사항은여기를확인하세요.

자동충전을설정하려면
클릭합니다. 

1

1

https://ads.shopee.kr/learn/faq/188/785


6. 충전 & 지불

청구기록확인

94

거래내역을클릭하여광고청구
기록을확인합니다.

1
1



6. 충전 & 지불

청구기록확인

95

광고청구기간을편집할수있습니다. 2

2 3 4

거래유형을선택할수있습니다. 3

청구보고서를다운로드하려면
데이터내보내기를클릭합니다.

4



7. FAQ



7. 다른사람을위한선물로광고크레딧을구매할수있나요?

아쉽지만불가능합니다.

8.     일정기간이지나면광고크레딧이만료되나요?

모든무료또는유료광고크레딧에는만료일이있을수있습니다. 

셀러센터의 Shopee 광고에서 "Transaction History(거래내역)"으로
이동하여광고크레딧의만료일을확인하세요.

9.     만료일이있는광고크레딧이먼저차감되나요?

네. 다음의순서로광고크레딧이차감됩니다.

1) 만료일이있는광고크레딧(만료일이가장빠른것부터적용, 무료
광고크레딧은유료광고크레딧과만료일이같은경우먼저
공제됨) 

2) 만료일이없는무료광고크레딧 (Free ads credit)

3) 만료일이없는유료광고크레딧 (Paid ads credit)

7. FAQ

쇼피광고(Shopee Ads) 계정충전하기

97

1. 새로운잔액이표시되는데얼마나걸리나요?

30분이내에새로운잔액이표시됩니다. 그렇지않으면
support@shopee.sg로메일을보내주세요.

2. 잔액을확인하는방법은무엇인가요?

셀러센터 > 마케팅센터 > 쇼피광고(Shopee Ads)에서잔액을
확인할수있습니다.

3.     자동충전을설정하는방법은무엇인가요?

광고크레딧을자동으로충전할수있습니다. 여기를클릭해
자세한사항을확인하세요.

4.    가능한신용카드는어떤것인가요?

현재는지역은행의신용카드만가능합니다.

5.    환불은어떻게받나요?

여기의약관에규정된대로광고크레딧은구매후환불이되지
않습니다.

6.    쇼피광고(Shopee Ads) 계정으로 Shopee의다른아이템을
구매할수있나요?

아닙니다. Shopee 플랫폼상의광고입찰에만이용되는
크레딧입니다.

mailto:support@shopee.sg
https://ads..shopee.kr/learn/faq/188/785
https://shopee.sg/legaldoc/terms


7. FAQ

Shopee 광고

98

1. 광고예산이매우제한적인데, Shopee 광고가저에게적합할까요?

네!, Shopee 광고는다양한광고예산들에모두적합합니다. 제품검색광고는클릭당 $0.04부터시작하며, 샵검색광고는클릭당
$0.05부터시작합니다. 

1. Shopee 광고는어떻게청구되나요?

구매자가광고를클릭할경우에만금액이청구됩니다. 검색광고, 디스커버리광고, Boost 광고에클릭당청구되는광고모델이
적용됩니다. 

2. 같은구매자가같은광고를여러번클릭할경우엔어떻게되나요?

셀러들을보호하기위해, Shopee는유효하지않은클릭들을검토하며, 해당클릭들에대해서는금액이청구되지않습니다. 

Shopee의자체시스템이의심스러운클릭패턴을감지하며, 해당클릭들을무효화합니다. 이시스템은사람혹은매크로등을
활용하여의도적으로광고단가를상승시키려는목적을가진클릭으로부터셀러를보호합니다. 

만약해당시스템을통해감지되지않은유효하지않은클릭이있을경우, 이후광고크레딧으로환불됩니다. 

3. CPC(클릭당금액)는어떻게계산되나요?

셀러가설정한비딩단가는셀러가클릭당낼수있는최대금액입니다. Shopee 광고의경매시스템은자체적으로광고노출에
필요한 최소한의금액을계산하여적용합니다. 대부분설정된비딩단가보다적게청구됩니다. 



7. FAQ

검색광고

99

1. 광고가구매자에게표시되는지어떻게확인하나요?

검색창을사용하여입찰한키워드를확인하여검색결과페이지에검색광고가표시되는지수동으로확인할수있습니다. 그러나불필요한비용이
청구되지않도록광고를클릭해서는안됩니다. 

1. 쇼피광고(Shopee Ads)에서 몇개의키워드에입찰할수있나요?

검색광고당최대 200개의키워드에대해입찰할수있습니다.

2. 자동선정키워드(Auto Selected Keywords)는 무엇인가요?

자동선정키워드(Auto Selected Keywords)를사용하면 Shopee가 제품검색광고에대한키워드입찰및최적화를관리합니다. 광고를자동으로
구매자가유사한제품을찾는데사용하는키워드와일치시킵니다.

3. 샵검색광고를이용해야하는이유는무엇인가요?

샵검색광고로브랜드가주목받을수있습니다. 구매자가샵와관련된키워드를검색하면구매자가샵이름, 광고이미지및태그라인을보여주는샵
검색광고를최상단에서볼수있습니다. 샵와키워드의연관성은제품을검색할때구매자가샵를기억할수있게합니다.

4. 제품광고를위해검색광고를사용하고있어요. 샵를광고하기위한검색광고를이용해야하나요?

그렇습니다! 동일한키워드쿼리의검색광고로홍보하는샵와제품모두를보여주는것이가능합니다. 샵와제품목록을최대한노출시키려면검색
광고를사용하여샵와제품을광고하는것이좋습니다.

5. 공식몰셀러가아니거나 Preferred 셀러가아니더라도검색광고로샵를광고할수있나요?

예, 판매실적과샵의평점이좋은선별된판매자는검색광고를사용하여샵를홍보할수있습니다! 쇼피광고(Shopee Ads)를사용할수있는자격이
되면알림이전송됩니다.



7. FAQ

디스커버리광고
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1. 디스커버리광고는왜이용하나요?

키워드광고를보완하는차원으로디스커버리광고를활용할수
있습니다.

더나아가 Shopee 메인홈페이지의 Daily Discover 영역, 제품상세
페이지의 Similar Products and You May Also Like 영역에광고를
게재할수있습니다.

2. Similar Products and You May Also Like의디스커버리광고
사이에어떤차이가있나요?

Similar Products의디스커버리광고는제품상세페이지에서유사한
제품들을보여주는반면, You May Also Like의디스커버리광고는
관련되거나보완적인제품들을보여줍니다. 



3. 광고크레딧이소진되어도 Boost 광고는계속운영되나요? 

광고크레딧소진시, Boost 광고캠페인은설정된캠페인
기간보다먼저중단될수있습니다. Boost 광고의지속적
운영을위해서는광고크레딧을충전하세요.

4. "My Products“페이지내 Boost 광고와＂Shopee 

Ads“ 페이지내 Boost 광고는동일한건가요?

그렇습니다, 두페이지모두에서 Boost 광고를설정하고
관리할수있습니다. 

1. Boost 광고는어디에노출되나요?

Boost 광고는 Shopee내유사검색어의검색결과페이지, 

메인홈페이지나셀러의제품과유사하거나보완관계에있는
제품들의상세페이지에노출됩니다.*

2. Boost 광고운영시,캠페인플랜을선택할때산정된
임프레션을생성하나요? .

샵상태나제품카테고리에따라 Boost 광고운영을통한
임프레션은달라질수있습니다.

7. FAQ

Boost 광고

*Note: Boost 광고운영시, Shopee가 자동으로제품을위한검색광고와디스커버리
광고를설정하며, 이에따라다양한영역에광고가표시됩니다. 
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감사합니다.

아래의 Shopee 사이트에서광고성공사례에대해더알아보세요.

https://myads.shopee.kr


